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KONGRESS IDENTITATO9 ladt zum Austausch tber Internal & Employer Branding

[dentitits-Findung

Peroutka®

Branding-Botschafter Johannes Gutmann, Ralf Tometschek, Sonja Sackimann, Wolf Lotter und Karin Krobath

wien. Unternehmer fanden
sich Montag und Dienstag
zum Praxiskongress ,,JDEN-
TITAT09“ im Austria Trend
Hotel am Kahlenberg ein, um
sich Anregungen fiir die noch
junge Disziplin des Internal-
und Employer Branding zu ho-
len. Veranstaltet von der In-
ternal Branding-Agentur Iden-
tititer, bot der Kongress ne-
ben Erfahrungsaustausch und
Inspiration zu neuen Konzep-
ten eine Reihe von Vortrigen:
So erliuterte Holger J.
Schmidt, Geschiftsfithrer der
TNT-Akademie, wie man Mit-
arbeiter zu Markenbotschaf-

tern macht, wihrend Sonnen-
tor-Geschiftsfithrer Johannes
Gutmann seine Philosophie
als Markenbotschafter einer
ganzen Region erklirte. Ro-
man Szeliga, Geschiftsfiih-
rer von Happy&Ness und Mit-
begriinder der CliniClowns,
brachte seinen Zuhdrern die
Relevanz von Humor in der
Unternehmenskultur niher.
Sonja A. Sackmann, Vor-
stand des Instituts fiir Perso-
nal- und Organisationsfor-
schung der Universitit der
Bundeswehr Miinchen, stell-
te die Rolle der Unterneh-
menskultur beim internen

Branding in den Vordergrund.
Neben Grundsatzreferaten
setzte man auf Best Practice-
Beispiele, die u.a. in Person
von Katharina Auer (Shell),
Sabine Schauer (Henkel),
Roya Rebernig-Djafari
(mobilkom austria), Barbara
Hummer (dm), Siegfried
Meonser (EADS Astrium),
Karin Leeb (Hotel Hoch-
schober) und Daniela Keu-
schnig (Atlas Copco) in Er-
scheinung traten. Zwei Tage
voller Praxis und Theorie
wurden durch einen Internal
Branding-Abend verbunden:
Die Slow Food Wien Cooks

verwdhnten mit Kulinari-
schem aus aller Welt, wihrend
Wolf Lotter, Redakteur des
Wirtschaftsmagazins brand
eins, seine Erfahrungen mit In-
ternal Branding zum Besten
gab. Identititer-Partner Ralf
Tometschek und Karin
Krobath durften u.a. begrii-
fRen: Prisma Kreditversiche-
rung-Vorstand Ludwig Mer-
tes, Roland Fithrer (Ge-
schiftsfithrer KSV1870 Infor-
mation) und Sybille Ott
(Chefin Manz’sche Univer-
sititsbuchhandlung).
CORRINA BAUER
redaktion@wirtschaftsblatt.at

Presseclipping erstellt am 23.04.2009 fur Identitater zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG.

© CLIP Mediaservice 2009 - www.clip.at




